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L'obiettivo di un fotografo

N

Antonio Guccione: un imprevedibile gioco

del destino

ono curiosi i giochi del destino.

Imprevedibili. Trasformano le
persone, le situazioni. Antonio Guc-
cione, per esempio. Conosciuto in
tutto il mondo come un fotografo
di moda, e ancora di pit come I'ar-
tista che ha ritratto alcuni dei perso-
naggi simbolo della nostra epoca,
da Fellini a Versace passando per
Armani, Ferré e Moschino, a fianco
di personaggi del mondo politico,
dell’arte e dello spettacolo. Eppure,
se il destino avesse scelto diversa-
mente Antonio Gruccione — il foto-
grafo — non sarebbe mai nato. “Ho
studiato musica, e sarei diventato
un musicista rock se non fosse stato
per l'incontro con una donna, a
Londra, molti anni fa. E quella don-
na ha cambiato la mia vita...” Cu-
rioso il destino: un musicista si tra-
sforma in fotografo, ma il fotografo
che sarebbe diventato ama ricorda-
re che nelle sue prime immagini ta-
gliava regolarmente i volti delle per-

ntonio Guccione has created

images for important advertising
and communication campaigns for
names such as Prada, Gucci and Yves
Saint Laurent. He is the author of nu-
merous publications and is certainly
among the most incisive of the world's
photographers who have interpreted
fashion and society using an internatio-
nal language. He has also worked in ci-
nema directing Alma by Karl Lagerfeld,
John Paul Il and Faces of New York. He
currently holds a teaching post at the
New Academy of Fine Arts in Milan
and collaborates with the weekly ma-
gazine Vanity Fair. His works can be
seen in the major museums and art
galleries of the world.

sone catturate dalle immagini. Stra-
na coincidenza per un fotografo che
in una lunga carriera ha fatto del ri-
tratto uno dei pilastri della sua arte.
Ma il destino cosi decide. Il resto lo
fanno la volonta e il desiderio di
viaggiare: “Ho vissuto e lavorato a
Parigi, a Londra e a New York, una
citta che ho amato profondamente.
Ho lavorato per le piti grandi riviste
di moda internazionali, finché ho
scelto di tornare in Italia...” L'editri-
ce Skira ha reso omaggio a Guccio-
ne con un volume, “Fashion and Fa-
ces”, presentato al MOMA di New
York nel mese di giugno 2006, che
ripercorre attraverso le immagini la
lunga e intensa carriera di questo
fotografo: “I nuovi progetti non
mancano - conclude Guccione - e il
prossimo riguardera Milano e la mo-
da, entrambe raccontate di notte.
Ma e ancora un segreto, un segreto
che richiede del tempo per essere
svelato...”

\ ntonio Guccione ha realiz-
\ zato le immagini di impor-
tanti campagne pubblicitarie e di co-
municazione quali Prada, Gucci ed
Yves Saint Laurent. E* autore di nume-
rose pubblicazioni, certamente tra i
piu incisivi fotografi del mondo che
hanno interpretato le tendenze del co-
stume e della societa con un linguag-
gio internazionale. Si " occupato an-
che di cinema curando la regia di AlIma
by Karl Lagerfeld, Giovanni Paolo Il e
Faces of New York. E" attualmente do-
cente della Nuova Accademia di Belle
Arti di Milano e collaboratore per il
settimanale “Vanity Fair”. Le sue ope-
re sono esposte nei piu’ grandi musei
e gallerie d'arte del mondo.
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Pia, Paulina &aleXander Kiover guCCione, Milano, 2005

HTOHUO [y4yuroHe yyacTBOBaNI B
\ KPYIHBIX PEKJIaMHbIX U
KOMYHHMKATHBHBIX IIPOEKTAX TAKUX U3BECTHBIX
komnaHuii kak Prada, Gucci u Yves Saint Laurent.
OH sBNIsIeTCS aBTOPOM MHOTOUYHCIICHHBIX

My GIIMKALNiA,CPEAN BBITAIOIIIXCS (hoTorpachos
MUPpa, UHTEPIPETUPOBABIIMX TEHJICHIIMH B OfEK/IE U
OOILIECTBEHOM MHEHUM Ha UHTEPHALMOHAILHOM
a3bIke. Ero npucyTcTeue B KUHO-MHUpPE OTMEYEHO
paboToi Haj cO3laHMeM TakKuX (PUIbMOB, Kak Alma
by Karl Lagerfeld, Giovanni Paolo II e Faces of
New York. B HacTosiiiee BpemMst OH SIBIISIETCSI
nouenToM HoBoit Akaiemuu nckycctB B Musase u
COTPYAHUYAET C exXeHefleIbHUKOM ““Vanity Fair”.
Ero pa6oTb! BbICTABIICHbI B U3BECTHEHIIINX My3€sIX U
rajuiepesix Mupa.
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OO0bekTuB pororpada

AnToHuo [yyunone: Henpejckazyemble UTPbl CY/IbObI

YTKU Cy/b0bI OPOil OYeHb

JIOOOIBITHBI, HETPEJICKA3YEMBI,
VBMEHSTIOT JIFOIel M CUTYALHII.
Hanpumep Antonuo I[yuunone
3HaMEHUTBIN BO BceM Mupe otorpad
MOJIbI 1 ellie 0oJiee N3BECTHbIN
(hororpacp-noprpeTucr,
YBEKOBEUMBILINIT MHOTHIE [IEPCOHAXKN-
CHMBOJIBI HallIE 3MOXH TaKue KaK

laura Herring von BisMarK Milano, 2005

¢ororpacom, U y>Ke COCTOSBLINCH
Kak (poTorpac oH J0OUT
BCIIOMUHATb, YTO B MIEPBbIX CBOUX
CHHMMKAX BCerfa ¢ ynpsiMCTBOM
BbIpe3aJT U300pakeHusl JIIofIei.
CTpaHHO, €CJIM y4ecTb, UTO Ha €ro
¢poTtorpacpckoM MyTH NOPTPET CTaAN
OCHOBOW TBOpYeckoro pocta. Ho
CyAb0a pacnopsyIUIach MIMEHHO Tak. A

demmnu, Bepcaue,Apmanu, deppe u
MOocKIHO, MHOTHE TIONIUTIIECKHE
JiesiTenu ¥ JIrofy MckyceTa. M Bee ke
He ToXenaii 3Toro cyaboa, AHTOHHO
[yyunone — ¢ororpad HuKorna Obl He
cocTosics. «51 obyvancst My3bIKe U
cTal 6bl POK-MY3bIKAHTOM, €CJIH Obl
Ha MOEM MyTU He MOBCTpeyanach
>KeHIIMHA. DTo ciyunnoch B JIoHoHe
MHOT'0 JIET Ha3aj] 1 U3MEHUJIO BCIO
MOIO XU3Hb...». [lo cTpaHHOCTH
CyabObl My3bIKAHT CTAHOBUTCS
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OCTaJIbHOE JIOBEPIINIIN CUJIa BOJIM U
HEIpeoloMMast Xaxjia My TelleCTBUIL:
«51 xun u tBopua B [Tapuske , B
Jlonpone 1 Huto Mopke- ropojie Moeit
ry6okoii mo6Bu. S paboran Ha
M3BECTHENIIIE MEKTyHAPOAHbIE
SKYPHAJIbI MOJIbI, TOKA HAKOHEI] He
peumn BepHyThcs B Utanmuto. ..»
HsparenscTBo Skira mocBATHIIO
[yyunone Bbimyck “Fashion and Fa-
ces”. OH OblI NPe3eHTOBaH Ha
Hetoitopkckom MOMA B utore 2006,
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MPOWJUTIOCTPUPOBAB paboTaMu
¢hororpacpa ero ponruii u
HACBILIEHHBI TBOPYECKUI My Th: «Y
MEHsI HET HEJIOCTATKOB B HOBBIX
MpoeKTax — 3aKmroyaeT [yuunone — u
criefyrolmil KacaeTcss Musana u
MOJIbI B HOUHOM KOHTeKkcTe. EcTb n
elrle OfIMH CEKPeT, Y>Ke AaBHO
TIPOCSIIIMIACS HA BOJIIO... »

Yves Saint laurent,# 1, Paris, 1982




